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نمایش�گاه ایتمای بارسلونا را از نظر کمّی و 
کيفی چگونه ارزیابی می کنيد؟

همان ط��ور که می دانيد نمايش��گاه های ايتما 
مهمتري��ن رويداد بازرگانی صنعت نس��اجی در 
دنيا محس��وب می ش��وند از آن جاي��ی که اين 
نمايشگاه هر چهار سال يک بار برگزار می گردد، 
اين مهم رنگ و بوی خاصی به خود می گيرد تا 
جايی که به آن لقب " المپيک نساجی" داده اند. 
در نتيجه کليه ش��رکت ها، تمامی تلاش خود را 
به منظور حضوری قدرتمند در اين نمايشگاه به 
کار می برند تا درخششی بيشتر نسبت به ساير 
رقبا داشته باش��ند تا بتوانند مخاطبان بيشتری 
را به خود جلب کنند. در اين بين اکثر برندها و 
شرکت های ارائه دهنده ماشين آلات به خصوص 
ش��رکت های اروپايی و ش��رکت ه��ای صاحب 
تکنولوژی يا بهتر بگويم ش��رکت های پيش��تاز 
در ارائه تکنولوژی همواره سعی دارند تا آخرين 
و جديدترين تکنولوژی های ارائه ش��ده خود را 

در اي��ن نمايش��گاه رونمايی کنن��د. در حقيقت 
اين نمايش��گاه محلی اس��ت جه��ت رقابت بين 
تکنولوژی های مختلف که از جانب شرکت های 

مختلف در کشورهای متفاوت ارائه می شود.
نمايش��گاه های ايتما از س��ال 1951 شروع به 
فعاليت کرد و امسال نمايشگاه ايتما در بارسلونا، 
ش��صتمين س��الگرد اين رويداد بزرگ را جشن 
گرفت. در اين دوره بيش از 1350 شرکت از 45 
کشور جهان شرکت داشتند و الحق بايد به اين 
نکت��ه اذعان نمود که کميته CEMATEX  که 
به نوعی صاحب نمايش��گاه های ايتما محسوب 
می شود )متشکل از 9 انجمن از 9 کشور اروپايی 
است( توانسته بود به خوبی بر مشکلات برگزاری 
چنين رخ��داد عظيمی فائق آيد و اجرای تقريباً 
خ��وب و قابل قبولی را به نمايش گذاش��ته بود. 
همچنين در حدود 260 انجمن از سراس��ر دنيا 
حماي��ت خ��ود را از اين نمايش��گاه اعلام کرده 
بودند که از ايران نيز جامعه متخصصين نساجی 

ايران و اتحاديه صادرکنندگان نس��اجی ايران از 
حاميان اين رويداد بزرگ بودند.

آیا در ایتمای دوره های گذشته هم حضور 
داشتيد ؟ ایتمای بارسلونا چه تفاوتهایی با 
آنها داشت و اصولاً ویژگی خاصی را در این 

نمایشگاه ملاحظه نمودید؟
اصولاً بارزترين تفاوت نمايشگاه ايتمای بارسلونا 
2011 با دوره های قبلی ايجاد بخش نخ و الياف 
بود که برای اولين بار بود که به عنوان يک بخش 
اصلی در ايتما گنجانده می ش��د زيرا همان طور 
که می دانيد تا قبل از اين دوره اين نمايش��گاه 
محل��ی ب��رای ارائ��ه ماش��ين آلات و تجهيزات 
جانبی، ل��وازم يدکی و خدمات مربوطه بود ولی 
مديران برگزارکننده در اين دوره با افزودن اين 
بخش به نوعی سعی در تکميل سيکل فرايندها 
از م��واد اوليه به همراه ماش��ين آلات تا محصول 
نهاي��ی و از طرف��ی افزايش مي��زان مخاطب را 

گفت و گو با مهندس نيما اخوان- مدیرعامل شرکت پارسيان پلی تکس

دیدگاه

پيشتازان

اشاره
مهندس اخوان، بارزترین تفاوت نمایش�گاه ایتمای بارس�لونا 2011 با دوره های قبلی را ایجاد بخش نخ و 
الي�اف عنوان کرد که ب�رای اولين بار به عنوان یک بخش اصلی در ایتما گنجانده می ش�د. وی به حضور 
تمامی شرکت های طراز اول ماشين ساز دنيا نيز اشاره داشت البته این مدیرعامل جوان، حضور کمرنگ 
شرکت های آسيایی به خصوص شرکت های آسيای شرقی و مخصوصاً شرکت های چينی را مشهود توصيف 
کرد و یادآور شد:  آن هم چينی هایی که معمولاً با حضور پر تعداد در نمایشگاه های ایتمای آسيا و یا سایر 

نمایشگاه های در سطح بين الملی حضوری چشمگير داشتند.
به گفته این فعال صنایع نس�اجی در زمينه تعداد بازدیدکنندگان، به نظر می رس�يد نسبت به دوره پيش 
کاهش داشته و علت  آن را می توان در بحران اقتصادی و مشکلات منتج از آن یافت که تا حدودی بر شمار 

بازدیدکنندگان تأثيرگذار بود .

 نمایش�گاه ه�ای ایتم�ا مهمتری�ن 
روی�داد بازرگان�ی صنعت نس�اجی در 

دنيا محسوب می شوند.
 نکته جالب در این نمایشگاه، حضور 
بس�يار عال�ی و قدرتمند ش�رکت های 
ترک ب�ود که نش�ان از تقویت جایگاه 
ماش�ين س�ازی و ع�زم و اراده جدی 

ترک ها در این بخش دارد.
 نباید فراموش کنيم که توليدکنندگان 
برای رقابت نياز به حمایت متوليان امر 
دارن�د حال چه به لحاظ ن�رم افزاری و 

چه سخت افزاری.
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داش��تند. ولی اين فصل جديد ب��ا وجود تعداد 
اندک ش��رکت کنندگان، گويا توانس��ته بود نظر 
مثب��ت مدي��ران CEMATEX را به خود جلب 
کند و قرار بر اين ش��د که در ايتمای بعدی )که 
در س��ال 2015 و در شهر ميلان برگزار خواهد 
ش��د( برای اين بخش جديد نيز جايگاه خاصی 

قائل شوند.
ب��ه ع��لاوه در کن��ار نمايش��گاه ، س��مينارها و 
کنفرانس ه��ای متع��ددی به ص��ورت روزانه برپا 
گردي��د که دائم��ا در ابتدای ه��ر روز و در خلال 
آن توس��ط نمايش��گرهايی که در طبقات فوقانی 
سالن ها قرار داش��ت؛ اطلاع رسانی نسبت به آن 

سمينارها و سمينارهای بعدی انجام می گرفت.
در اين نمايشگاه نيز همانند دوره های قبلی ايتما، 
تمامی ش��رکت ه��ای طراز اول ماشين س��از دنيا 
حضور داشتند در نتيجه از لحاظ آمار شرکت های 
ط��راز اول و مطرح تفاوتی با قبل نداش��ت ولی از 
ديد کلی حضور کمرنگ ش��رکت های آسيايی به 
خصوص شرکت های آس��يای شرقی و مخصوصاً 
شرکت های چينی مشهود بود، آن هم چينی هايی 
که معمول��اً با حضور پر تعداد در نمايش��گاه های 
ايتمای آس��يا و يا س��اير نمايشگاه های در سطح 
بين الملی حضوری چش��مگير داشتند که احتمالا 
می ت��وان دليل آن را در نمايش��گاه ای منطقه ای 
ک��ه قبل و بع��د از ايتما برگزار ش��ده و يا خواهد 

شد، جست. 
فکر می کنم که شرکت های آسيای شرقی با يک 
ديد رقابتی نس��بت به غرب سعی در رويارويی با 
شرکت های غربی يا ساير کشورها دارند و تصميم 
دارند نشان دهند که گويا قطبی مستقل در برابر 
ش��رکت های قديمی و به اصطلاح "استخوان دار" 
ماشين ساز غربی هستند حال بايد ديد که چقدر 
در اج��رای اين ايده موفق هس��تند. گويا ايش��ان 
فرام��وش کرده اند که در گذش��ته ای نه چندان 
دور و شايد همين امروز، بسياری  از آنها مبادرت 

به کپ��ی کاری از تکنولوژی ش��رکت های اروپايی 
می کردن��د ب��دون اين ک��ه هيچ گون��ه آگاهی از 

جزئيات آن داشته باشند.
به لحاظ تعداد بازديدکنندگان از نمايش��گاه اين 
طور به نظر می رس��يد که اين ميزان نس��بت به 
دوره قب��ل کاهش داش��ته و علت  آن را می توان 
در بحران اقتصادی و مش��کلات منتج از آن يافت 
که تا حدودی بر شمار بازديدکنندگان تأثيرگذار 
بود ولی طبق گفته مديران و برگزارکنندگان اين 
نمايشگاه آمارها چه از لحاظ تعداد غرفه گذاران و 
چه از لحاظ بازديدکنندگان توانس��ته بود رضايت 

آنها را برآورده سازد.
نکته جالب در اين نمايشگاه، حضور بسيار عالی و 
قدرتمند شرکت های ترک بود که نشان از تقويت 
جايگاه ماشين سازی و عزم و اراده جدی ترک ها 
در اين بخش دارد به طوری که امس��ال ترکيه با 
بيش از 86 ش��رکت غرفه گذار يکی از کشورهای 
موفق و فعال در اين نمايشگاه بود . اگر توجه کرده 
باش��يد از بدو ورود به فرودگاه بارس��لونا تا زمانی 
که پا به فضای  داخل نمايش��گاه می گذاش��تيد؛ 
تبليغات گس��ترده ش��رکت های ترک که شما را 
به بازديد از غرفه های آنان و پاويون ترکيه دعوت 
می کرد؛ بسيار مشهود و چشم نواز بود.  ترک ها 
امس��ال واقعاً يکی از پديده های نمايشگاه بودند 
حال چه از لحاظ تعداد غرفه های مشارکت کننده 

و چه به لحاظ حجم بازديدکنندگان. 
هند نيز در اين دوره بسيارخوب ظاهر شده بود 
و با انبوهی از مشارکت کنندگان و شرکت های 
غرفه گذار رتبه س��وم را به خود اختصاص داده 

بودند. 

" ن�وآوری" ، یک�ی از ش�عارهای ایتم�ای 
بارس�لونا بود. نوآوری های عرضه شده در 

ایتما را چگونه ارزیابی می کنيد؟ 
ايتمای بارس��لونا با ش��عار "نوآوری" پا به عرصه 
گذاش��ت و از م��اه ها پيش از برگ��زاری بر اين 
عبارت تأکيد داشت البته ناگفته نماند که شعار 
" نوآوری"، شعار هميشگی نمايشگاه های ايتما 
بوده و تنها مختص اين دوره نيست. البته همان 
ط��ور که در ابتدای عرايضم عنوان کردم؛ اصولاً 
ايتما محلی برای ارائه نوآوری اس��ت چون اين 
نمايشگاه معتبرترين نمايشگاه نساجی است که 
هر چهار سال يک بار برگزار می شود لذا تمامی 
ش��رکت ها در يک برنامه ريزی حس��اب شده 
در ميان اين دو ايتما همواره تمام س��عی شان 
به اين اساس اس��توار است تا آخرين دستاورد 
حضور خود را در اين نمايشگاه به عرصه ظهور 

گذارند.
ول��ی بايد دي��د که منظور از نوآوری چيس��ت. 
نوآوری در نوع خود می تواند 2 معنی خاص و 
عام داشته باش��د. اول به معنی ايجاد تغييرات 
جدي��د و اف��زودن موردی خاص )ن��وآوری( به 
محصول فعلی اس��ت که اين محصول می تواند 
ماش��ين آلات ي��ا هر نوع کالای ديگری باش��د 
که اگر ما برداش��ت مذکور را از نواری داش��ته 
باش��يم بايد بگويم که در نمايشگاه ايتما موارد 
زيادی از اين دست مش��اهده می شد مواردی 
ک��ه مثلاً با ايجاد نوآوری های خاص س��عی در 
بهبود عملکرد ماشين آلات ، افزايش بهره وری، 
بالا بردن کيفي��ت محصولات توليدی، کاربری 
آس��ان تر، اتوماس��يون، افزاي��ش طي��ف کاری 
ماش��ين  به منظور افزايش تن��وع در توليدات 
اس��ت و مواردی از اين دست را شامل می شد. 
ولی از ديد ديگر ش��ايد ن��وآوری به معنای عام 
آن مدنظر باشد يعنی ايجاد يک محصول جديد 
با ويژگی جدي��د و قابليت های منحصر به فرد 
باش��د و يا اين که محصول يا ماش��ينی که تابه 
حال وجود نداشته ولی به واسطه نوآوری های 
جديد پا به عرصه وجود گذاش��ته است که در 
اين حالت جز تعدادی محدود من شخصاً چيز 

زيادی نيافتم.

در ایتمای بارسلونا، غرفه چه شرکت هایی 
یا چ�ه نوآوری هایی نظر ش�ما را بيش�تر 

جلب نمود ؟ 
اجازه دهيد که از ش��رکت خاصی نام نبرم ولی 

تعدادکشور
312ايتاليا
بيش از 200آلمان
بيش از 120هند
82چين
85اسپانيا
86ترکيه

70سوئيس
55انگلستان
32فرانسه
28بلزيک 
4ايران
2تايلند
2سوريه

شـرکت های آسيای شـرقی با يک ديد 
رقابتی نسبت به غرب سعی در رويارويی 
با شـرکت های غربی يا سـاير کشورها 
دارند و تصميم دارند نشان دهند که گويا 
قطبی مستقل در برابر شرکت های قديمی 
و به اصطلاح "استخوان دار" ماشين ساز 
غربی هستند حال بايد ديد که چقدر در 

اجرای اين  ايده موفق هستند.
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به طور کلی پيش��رفت های خوبی را در زمينه 
تکميل منسوجات و کفپوش ها شاهد بوديم که 
از نوآوری های جالب و در نوع خود جديد سود 
می جس��تند . در بخش منس��وجات بی بافت 
نيز ش��اهد ن��وآوری های بس��يار جالبی بوديم 
ک��ه همگی س��عی در بهب��ود کيفيت محصول 
نهايی ، بالا بردن بهره وری توليد، پائين آوردن 
ضايعات، افزايش يکنواختی و بالا بردن آرايش 
يافتگی داشتند. به علاوه دو شرکت خاص يکی 
از آلم��ان و ديگ��ری از ايتاليا، روبات��ی را ابداع 
کرده بودند که سوزن ها را از بورد ماشين آلات 
س��وزن زنی خارج می کرد و سوزن های جديد 
را در زم��ان بس��يار کوتاهتری نس��بت به قبل 
جايگزين می کرد آن هم با بالاترين بهره وری 

و کم ترين ميزان شکستگی در سوزن ها.
در بخش ريس��ندگی نيز نوآوری های جالبی از 
سوی ماشين سازان ارائه شده بود که اکثراً هدف 
آنها نيز افزايش ميزان توليد، بالا بردن کيفيت 
محصول بود. همچنين در بخش اتوماس��يون و 
بخش های جانبی نساجی ، سيستم های بسيار 

بسيار جالبی ارائه شده بود.

حض�ور ش�رکت ه�اي ایران�ی را در ایتما 
چگونه ارزیابي مي کنيد ؟ آیا اصولاً حضور 
در ایتم�ا از نظر اقتصادی و فنون بازاریابی 

رقابتی مناسب به نظر می رسد ؟
ش��رکتی که قصد حضور در ايتما دارد در وهله 
اول باي��د ميان رقبا حرفی برای گفتن داش��ته 
باش��د، رقبای خ��ود را ب��ا جزئيات بشناس��د، 
ايدئولوژی داشته باشد ، از اصول خاصی پيروی 
کند، محصول آن از ايده و تفکر خاصی نش��أت 
گرفته باش��د، نوآوری در آن مش��اهده شود، از 
لحاظ مالی در س��طحی باشد که بتواند در بازار 
حضور داشته باشد، از يک تيم قوی مارکتينگ 
برای بازاريابی محصول و رقابت با سايرين سود 
بب��رد و در نهايت يک تي��م قدرتمند تحقيق و 
توس��عه)R&D( و طراح��ی که از مهندس��ين 
و تکنس��ين های خبره ، با تجربه و مس��لط به 
علم روز تش��کيل شده باش��د بايد همواره اين 
 R&D شرکت را همراهی کند )متاسفانه بخش
در اکثر ش��رکت های ايران��ی مظلوم و مغفول 
واقع ش��ده و عموماً ش��رکت ها توجه اندکی به 
آن دارن��د و روی اي��ن بخش س��رمايه گذاری 
چندان��ی نمی کنند(.در نتيج��ه در حال حاضر  
هيچ شرکت ماشين س��از با اين مشخصات در 

ايران سراغ ندارم تا جايی که می دانم در ايران 
به جز چند ش��رکت و کارگاه ماش��ين سازی ، 
ماشين سازی که بخواهد يا بتواند در ايتما و با 
اين مقياس و سطح رقابت ، شرکت کند؛ وجود 
ن��دارد ول��ی در زمينه قطعات و ل��وازم يدکی،  
شرکت هايی وجود دارند که توليدات خوبی را 
عرضه می کنند و يا حتی توليداتش��ان را صادر 

هم می کنند.
امس��ال از اي��ران يک ش��رکت و 3 نش��ريه در 
نمايشگاه حضور داشتند که عبارتند از "شرکت 
مهارت سمنان" ، "مجله نساجی امروز "، "مجله 
صنعت کهن" و "مجله نس��اجی موفق" که بايد 
از آنها تقدير به عمل آورد که با حضور خود در 
اين رويداد مهم باعث ش��دند تا نام ايران در در 

بين 45 کشور دنيا مشاهده شود.
زمان��ی ک��ه از غرف��ه مه��ارت س��منان بازديد 
ک��ردم به اين ش��رکت در طرز تفک��ر حاکم به 
آن تبري��ک گفتم و باع��ث دلگرمی من بود که 
يک توليدکنن��ده و مبتکر از ايران نيز در جمع 
ش��رکت های ايتما حضور دارد. گفتنی است که 
شرکت در چنين رويدادهايی فقط وابسته به يک 
شرکت يا يک گروه و انجمن خاص نيست بلکه 
نيازمند به تفکر خاص حاکم بر مسئولين است 
و عزم و اراده مل��ی را می طلبد. نبايد فراموش 
کني��م ک��ه توليدکنندگان برای رقاب��ت نياز به 
حمايت متوليان امر دارند حال چه به لحاظ نرم 
افزاری و چه س��خت افزاری. دولت بايد با ارائه 
سوبس��يد های خاص به توليد کنندگان و تجار 
ش��رايط را برای حضور در چنين نمايشگاه هايی 
فراهم کند، همانطور که ما در کشورهايی مانند 
ترکيه، کره، ايتاليا و ... شاهد اينگونه حمايت ها 

از سوی دولتمردان هستيم.

بازدیدکنندگان این نمایش�گاه بيشتر چه 
کس�انی بودن�د؟ حض�ور بازدیدکنندگان 

ایراني چگونه بود؟ 
با توجه به بحران اقتصادی جهانی، کاهش ميزان 
تع��داد بازديدکنندگان قاب��ل پيش بينی بود اما 
براس��اس آماری که CEMATEX منتشر کرد 
بي��ش از 100 هزار نفر از138 کش��ور جهان در 
ط��ی 8 روز از اين رويداد بازديد به عمل آوردند 
که 90 درصد از اين تعداد غيراس��پانيايی بودند 
و از خارج اسپانيا آمده بودند. با توجه به اين که 
براساس اعلام مسئولين نمايشگاه ورود افراد زير 
18 سال به نمايشگاه ممنوع بود می توان نتيجه 

گرفت که بيش��تر اين تعداد را متخصصين امر، 
توليد کنندگان و تجار تشکيل می دادند.

بايد متذکر شوم اگرچه کشور ما از لحاظ تعداد 
ش��رکت های غرفه گذار بس��يار ضعيف ظاهر 
شده بود ولی از لحاظ تعداد بازديدکنندگان در 
شرايط بسيار خوبی قرار داشتيم که آمارها خود 
مويد اين نکته هس��تند. رواي��ت های مختلفی 
از دوس��تان ايرانی در  خلال نمايش��گاه از آمار 
بازديدکنندگان ارائه می ش��د ولی تا جايی که 
ش��نيده ش��د بين 1200 تا 1800 نفر از ايران 
برای بازديد از نمايش��گاه به اسپانيا آمده بودند 
که اکثر آنها از صنعتگران  و تعداد اندکی نيز از 
دانشگاه ها ، مراکز تحقيقاتی و بانک ها بودند.

شايان ذکر است که ايتاليا با 9 درصد از مجموع 
بازديدکنندگان بيشترين تعداد بازديدکنندگان 
را ب��ه خود اختص��اص داده بود، پس از آن و به 
فاصله نزديکی اسپانيا در رده دوم قرار داشت و 
رتبه سوم نيز متعلق به هند بود. آلمان و ترکيه 
نيز چهارم و پنجم شدند، برزيل و ايران نيز در 

رتبه های بعدی قرار گرفتند.

آی�ا با ه�دف و برنام�ه خاص�ی در ایتمای 
بارس�لونا ش�رکت کرده بودید در صورت 
مثبت بودن پاس�خ ،  تا چه ميزان به هدف 

خود دست یافتيد؟
بزرگترين هدف من در ايتمای بارس��لونا بازديد 
از اين رويداد بزرگ صنعتی و بازرگانی بوده که 
منجر به آشنايی هر چه بيشتر با تکنولوژی روز 
و ش��رکت های ارائه دهنده بود. چون ش��رکت 
پارس��يان پلی تکس همکاری بسيار نزديکی با 
16 ش��رکت غرفه گذار دراين نمايشگاه داشت؛ 
م��ن و همکارانم به عنوان غرفه گذار و نماينده 
آنها در اين نمايش��گاه ش��رکت کرده بوديم که 
خوش��بختانه نمايشگاه بس��يار موفقی را تجربه 

کرديم. 

شـرکتی که قصد حضـور در ايتما دارد 
در وهله اول بايد ميان رقبا حرفی برای 
گفتن داشـته باشـد، رقبای خـود را با 
جزئيات بشناسد، ايدئولوژی داشته باشد، 
از اصول خاصی پيروی کند، محصول آن 
از ايده و تفکر خاصی نشأت گرفته باشد 

و نوآوری در آن مشاهده شود.


